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Abstrakt

Reklama né televizion éshté njé element shumeé i réndéshém pér shtépité mediatike, té
cilat pérfitimet kryesore i marrin nga veté reklama dhe njéfare pérparesie té vogél mund
té keté edhe pér konsumatorin, i cili informohet pé produktet e ndryshme. Reklama
népér shtete multietnike mund té keté probleme etike né shfagjen e sgj, probleme kéta, gé
nga mediat rrallé merren parasysh por pér konsumatoret shfagja e reklames problematike
pér nje kohé té gjaté mund té gellé probleme té natyrave té ndryshme s frustracion,
dezorientim, pérkatesi, probleme kulturore etj. Nése shteti i Magedonisé synon té jeté njé
shtet multietnik atéheré ky synim éshté né njé kontradikté té fortée me mediat dhe né
vecanti me reklamén. Nése problematikat e tjera té kétij shteti reflektojné direkt né
shoqgéri dhe si pasojé edhe reagimi éshté i shpejté, problemet etike néper media futen né
ményré té fshehur né shogéri. Ata ndikojné ngadalé por sigurté. Reagime? Nuk ka, pasi
mediat e trajtojné kété sikur e gjithé kjo problematiké té mos jete problematike dhe né
fund duket sikur éshté e vetékuptueshme. Megé mediat ndigen cdo dité dhe me kete
ndikojné cdo dité né natyrén njerézore, atyre do té duheshte tju kushtohet mé shumeé
réndesi né aspektin e etikés. Le té themi gé kodet etike té mediave té€ mos mbesin vetém
né letér, por t& implementohen dhe té zbatohen né praktiké sepse vetém késhtu do t’i

mediave.
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